[bookmark: _GoBack]1. ZUNANJOST PRODAJALN IN ARANŽIRANJE NJIHOVIH IZLOŽB (KLIK)

1. V katerih mestih smo si ogledali izložbe?
a.) v Kranju, v Celju, v Besanconu (Francija) in v Ljubljani;
b.) v Mariboru, na Ptuju, v Novem mestu in v Berlinu;
c.) v Kopru, v Murski Soboti, na Jesenicah in v Milanu.

2. V katerem mestu so vam najbolj všeč izložbe?
	Zapišite številke, pri čemer dopišete k najbolj všečnem mestu 1 sledi 2 itd.
	Mesto, kjer smo opazovali izložbe

	
	Besancon (Francija)

	
	Kranj (Slovenija)

	
	Celje (Slovenija)

	
	Ljubljana (Slovenija)



3. Kakšne so izložbe v posameznem mestu, če gledamo povpečje?
Za kateri pojem gre glede na opis! Izberite pravilne kombinacije pojmov , da pred številko pojma vstavite ustrezno črko opisa.
	VSTAVITE ČRKO
	ŠTEVILKA
	POJEM
	ČRKA
	OPIS

	
	1
	Stari del Ljubljane
	A
	Privlačne izložbe

	
	2
	Stari del Ljubljane
	B
	Neprivlačne izložbe

	
	3
	Stari del Ljubljane
	C
	Zelo opazne izložbe

	
	4
	BTC Ljubljan
	D
	Neopazne izložbe

	
	5
	BTC Ljubljan
	E
	Natlačene izložbe

	
	6
	BTC Ljubljan
	F
	Nenatlačene izložbe

	
	7
	Izložba na Celovški cesti (Ljubljana)
	
	

	
	8
	Izložba na Celovški cesti (Ljubljana)
	
	

	
	9
	Izložba na Celovški cesti (Ljubljana)
	
	

	
	10
	Besancon (Francija)
	
	

	
	11
	Besancon (Francija)
	
	

	
	12
	Besancon (Francija)
	
	

	
	13
	Mestno središče Celja
	
	

	
	14
	Mestno središče Celja
	
	

	
	15
	Mestno središče Celja
	
	

	
	16
	Mestno središče Kranja
	
	

	
	17
	Mestno središče Kranja
	
	

	
	18
	Mestno središče Kranja
	
	

	
	19
	Qlandija Kranj
	
	

	
	20
	Qlandija Kranj
	
	

	
	21
	Qlandija Kranj
	
	



4. Katere izdelke prodajajo spodaj navedene prodajalne v starem delu Ljubljane glede na izložbo in spletno stran?
H20 Sportswear (klik) _________________________________________________________________
Madal Bal (klik) _____________________________________________________________________
La chocolate (klik) __________________________________________________________________
AvantGarde (klik)___________________________________________________________________
L' Occitane (klik)____________________________________________________________________
2. UREJENOST NOTRANJOST PRODAJALN 

1. Kako je urejena notranjost prodajaln?
Za kateri pojem gre glede na opis! Izberite pravilne kombinacije pojmov , da pred številko pojma vstavite ustrezno črko opisa.
	VSTAVITE ČRKO
	ŠTEVILKA
	POJEM
	ČRKA
	OPIS

	
	1
	Vita Care
	A
	Izdelki so dobro vidni

	
	2
	Vita Care
	B
	Izdelki so slabo vidni

	
	3
	Vita Care
	C
	Izdelki so dostopni

	
	4
	Vita Care
	
	Izdelki so nedostopni

	
	5
	Lidl
	D
	Izdelki so zanimivo prikazani

	
	6
	Lidl
	E
	Izdelki so nezanimivo prikazani

	
	7
	Lidl
	F
	Razporeditev izdelkov in opreme usmerja gibanje potrošnikov v prodajnem prostoru, da povečamo prodajo razstavljenega blaga

	
	8
	Lidl
	G
	Razporeditev izdelkov in opreme ne usmerja gibanje potrošnikov v prodajnem prostoru, da povečamo prodajo razstavljenega blaga

	
	9
	Tuš
	H
	Asortiment je prikazan po blagovnih skupinah

	
	10
	Tuš
	I
	Asortiment je ni prikazan po blagovnih skupinah

	
	11
	Tuš
	J
	Artikli istovrstnega izdelka so razstavljeni skupaj

	
	12
	Tuš
	K
	Artikli istovrstnega izdelka niso razstavljeni skupaj

	
	13
	Tuš
	L
	V smeri gibanja kupcev so postavljeni t.i. »stop« izdelki (impulzivno, nenačrtovano nakupovanje)

	
	14
	Tuš
	M
	V smeri gibanja kupcev niso postavljeni t.i. »stop« izdelki (impulzivno, nenačrtovano nakupovanje)

	
	15
	Tuš
	N
	V zadnjem delu prodajalne so »magnetni« izdelki, ki potegnejo kupca skozi vso prodajalno.

	
	16
	Tuš
	O
	V zadnjem delu prodajalne niso »magnetni« izdelki, ki potegnejo kupca skozi vso prodajalno.

	
	17
	Transporter footwear
	
	

	
	18
	Transporter footwear
	
	

	
	19
	Transporter footwear
	
	

	
	20
	Transporter footwear
	
	

	
	21
	Transporter footwear
	
	

	
	22
	Transporter footwear
	
	

	
	23
	Transporter footwear
	
	



