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6. TRŽENJE[footnoteRef:1] [1:  Vir: Ušaj Hvalič, T. in ostali. 2011. Poslovanje podjetij. Celovec: Mohorjeva] 

6.1 TRŽENJSKI SPLET
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6.2 RAZISKAVA TRGA
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Nalogi
1. Izvedite raziskavo trga v obliki anketiranja. Pridobite potrebne informacije o poten-

cialnih kupcih, prodajnih cenah, o prodajni politiki konkurentov ... Pri tem uposte-
vajte kodeks trznih raziskovalcev.

1. korak: Za zacetek si naredite nacrt raziskave.
Do katerih podatkov in informacij se Zelite dokopati?
4

Sprasevanje, poskus, opazovanje
4

Koga boste zajeli v raziskavo?
4

Ustno, telefonsko, pisno, prek spleta
&

Vprasalnik

Vprasalnik naj vsebuje:

— predstavitev raziskovalca in raziskave,

— navodila za izpolnjevanje vprasalnika,

— zahvalo za izpolnjevanje vprasalnika,

— vpraSanja zaprtega in odprtega tipa. Vprasanja naj bodo enostavna in nedvo-
umna. Zaradi lazje obdelave podatkov naj bo ve¢ vprasanj zaprtega tipa.
Prehajajo naj od splosnih k specifi¢nim.

2. korak: Nato zberite podatke. Vpragalnike razdelite oziroma posljite anketiran-
cem.

3. korak: Zbrane podatke obdelajte in analizirajte. Vrnjene izpolnjene vpragalnike
oznacite z zaporednimi Stevilkami, npr. anketa 1, anketa 2 ... Sledi obdelava in
analiza podatkov:

— zbrane podatke vnesite v preglednico,

— ugotovite enorazsezno ali dvorazsezno frekvenc¢no razporeditev (strukturo),
— za bistvene spremenljivke izracunajte povprecja,

— pomembnejse podatke prikazite v grafikonih.

V programu za urejanje preglednic oblikujte preglednico z odgovori vseh anketirancev.

Vprasanje 1

Vprasanje 2

Anketa 1
Anketa 2
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Analizirajte vsako vpra$anje posebej, npr.: Kateri modni dodatek nameravate kupiti v
prihodnjem tednu?

a pas 2 10 %

b torbico 13 65 %

c 3al 3 15 %

¢ drugo 2 10 %
skupaj 20

4. korak: Interpretirajte rezultate in pripravite poro¢ilo o raziskavi.

Pri interpretaciji podatkov se izogibajte posploSevanju. Porocilo o raziskavi naj ima
naslovnico, kazalo, metodologijo (cilj, metoda, vzorec, vprasalnik ...), interpretacijo
podatkov in prilogo (izpolnjene vprasalnike).

. Z analizo trga ste ugotovili, da vase u¢no podijetje pokriva 40 % trga. Trzna deleza
najblizjih konkurentov sta 12 % in 8 %. lzracunajte relativni trzni delez vasega ucne-
ga podjetja.
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i Naloga
Glede na vaso 3tevilko ratunalnika, kliknite na sliko s svinénikom, da boste videli vaso
trgovsko stroko, na podiagi katere boste resevali naslednje naloge.
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<& USTANAVLJANJE -

Se enkrat si postavite trzno usmerjena vpradanja in oblikujte trzenjski splet u¢nega
Poslovni naért

podjetja. V pomo¢ naj vam bo poslovni nacrt.




