KRIZANKA: 6.6.4 TRZNO KOMUNICIRANIE
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Ime in priimek:

ctevilo dejavnosti trinega komuniciranja po teoriji

1. dejavnost, ki jo zajema trino komuniciranje

2. dejavnost, ki jo zajema trino komuniciranje

3. dejavnost, ki jo zajema trino komuniciranje

4 dejavnost, ki jo zajema trino komuniciranje

naziv za posredovanje sporocil kupcem o podjetju in njegovi ponudbi preko medijev - sredstev

nega obvesfanja z namenom informiranja in spodbujanja kupcem k nakupu

o

kar je oglaevanje glede obveifanja kupcev iz denarnega vidika

.naloga oglasevanja povezana z dejanskim zadovoljevanjem potreb potrognikov
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.naloga oglasevanja

.naloga oglasevanja v zvezi s porabo izdelkov

.naloga oglasevanja v zvezi z novimi izdelki

.naloga oglasevanja v zvezi s ponudbo
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.naloga oglasevanja v zvezi s ponudbo

14|v kar se ustvarja zaupanje potrosnikov z oglaZevanjem (7. naloga oglasevanja)

15|v kar se ustvarja zaupanje potroinikov z oglagevanjem (B. naloga cglasevanja)

16(1. stvar, za katero mora oglagevanje ustvariti pozitivno predstavo (9. nal. oglasev))

17|2. stvar, za katero mora oglasevanje ustvariti pozitivno predstavo (9. nal. oglasev.)

18(3. stvar, za katero mora oglasevanje ustvariti pozitivno predstavo (9. nal. oglagev.)

13(10. naloga oglagevanja

20(11. naloga oglasevanja

21(1. vrsta oglagevanja glede na Stevilo potrosnikov, s katerimi hkrati kemuniciramo

22(2. vrsta oglaZevanja glede na Stevilo potroEnikov, s katerimi hkrati komuniciramo

23|1. sredstvo, ki ga lahko uporabljamo pri osebnem oglasevanju




KRIZANKA: A. OGLASEVANIE
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1 |2. reklamna sredstva, ki jih uporabljamo pri osebnem oglasevanju

2 |3. reklamna sredstva, ki jih uporabljamo pri osebnem oglasevanju

3 |4. reklamna sredstva, ki jih uporabljamo pri osebnem ocglasevanju

4 |1 reklamna sredstva, ki jih uporabljamo pri mnoficnem oglaevanju

5 |2. reklamna sredstva, ki jih uporabljamo pri mnoZicnem oglasevanju

& |[3. reklamna sredstva, ki jih uporabljamo pri mnoZicnem oglasevanju

7 |4 reklamna sredstva, ki jih uporabljamo pri mnoficnem oglaevanju

g8 |5. reklamna sredstva, ki jih uporabljamo pri mnoZicnem oglasevanju

9 |6. reklamna sredstva, ki jih uporabljamo pri mnoZicnem oglasevanju

10 |7. reklamna sredstva, ki jih uporabljamo pri mnoficnem oglaSevanju

11 |B. reklamna sredstva, ki jih uporabljamo pri mnoZicnem oglasevanju

12 (9. reklamna sredstva, ki jih uporabljamo pri mnoZicnem oglasevanju

13 |1. stvar, ki jo moramo najprej doloditi v zvezi z oglaZevanjem organizacije
14 |2. stvar, ki jo moramo najprej doloditi v zvezi z oglasevanjem organizacije
15 (1. stvar, o kateri se moramo odloditi v zvezi 2 oglasevanjem, da oblikujemo strategijo oglage
16 |1 kar lahko oglaZujemo, fe odgovarjamo na vpraZanje kaj oglaiujemo

17 |2 kar lahko oglaZujemo, ¢ odgovarjamo na vprazanje kaj oglasujemo

18 (3 kar lahko ocglasujemao, e odgovarjamo na vprasanje kaj cglasujemo

19 |4 kar lahko oglaZujemo, £e odgovarjamo na vpraZanje kaj oglaiujemo

20 |2 o éemer se moramo odloditi v zvezi z oglasevanjem, da oblikujemo strategijo oglaZevanja
21 (1. lastnost ustrezno oblikovanega oglasnega sporodila

22 |2. lastnost ustrezno oblikovanega oglasnega sporodila

23 |3. lastnost ustrezno oblikovanega oglasnega sporodila

24 |kar povzrofi kratko, razumljivo in priviacno ... oglasno sporocilo

anja
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1 (3 o cemer se moramo odlofiti v zvezi z oglasevanjem, da oblikujemo strategijo oglasevanja
2 |sredstvo za ocglagevanje, Ce odgovarjamo na vpraganje s &im oglasevati

3 |kar mora vsebovati reklamno sporocilo v doloceni obliki

4 |1 oblika oglasnega sredstva in sporodila, ki ga prenasamo preko radijskega medija do kupcev
5 |2 oblika oglasnega sredstva in sporoila, ki ga prenaZamo preko zidu

& |3 oblika oglasnega sredstva in sporodila, ki ga prenaiamo preko poste

7 |4 oblika oglasnega sredstva in sporodila, ki ga prenasamo preko spleta

B |5 oblika oglasnega sredstva in sporodila, ki ga prenasamo preko spleta

4 |4 o cemer se moramo odloditi v zvezi z oglaSevanjem, da cblikujemo strategijo oglasevanja

1. stvar, ki jo moramo dolofiti v zvezi kdaj oglasevati

2. stvar, ki jo moramo dolofiti v zvezi kdaj oglagevati

3. stvar, ki jo moramo dolofiti v zvezi kdaj oglasevati

5 o cemer se moramo odloditi v zvezi z oglaSevanjem, da oblikujemo strategijo oglasevanja
cena oglasevanja iz vidika potrebnih denarnih sredstey

delei sredstev podjetja za cglasevanje od celotnih prihodkov od prodaje
1. stvar, od katerega je odvisno uspeino oglasevanje

2. stvar, od katerega je odvisno uspeino oglasevanje

3. stvar, od katerega je odvisno uspeino oglasevanje

4 stvar, od katerega je odvisno uspeino oglasevanje

ena izmed sestavin celostne podobe podjetja



