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KRIZANKA: 6.5 RAZISKAVA TRGA 1. LIST

TR 2] SR VT ] Jo] |
L N A 1 S B A A 1

3 [PTR RN Te[ v

][ FIRT D (1] ] {651 Predmet raciskave——————

[ k| TeIe] o] [ 7

5 [k W teTR| o] [T |7

[ L[ {kT ] AIK[op (R [B] W[ ]

HEnENG —

o PTIFIR] (B[ T [V T (][] €] ML Jo] Pl N-TF [ el e T o]
ot [e] N te] Vi {o] x| || | |vICL (ol P1 NI-[T] [el-fP] Jol-
M NI T [ NS [TIR[L[ s fe| (x| [P [€T V]G Iol 1P| NL[FIR[GL[P] oI
W7 V] 5z W] [k [

3 VIFIC[|viR] WK JR[[N[e] ]

Talr] [Z[W k[ N[ JTIR[G) 65,2 VRSTE TRINIH RAZISKAL_—————
T ZIN[Io] (L[ [z1p] B[ 7]

Tz N VI NI ] [P o[ [T

17 [P 2N [V INJ [ 18{U] [a[ [VIN] 1z |n| [WKTE

2 (o] [V [Tl [s[Tiv] K] [Ple] [Vis[s|r] [R] [TV] W[ [FIRIG[- ] [o[]
PR W] (R[N T ] [Z[N JR] [[ s[k] IV

STE[R] [ 1o] [RIN[JT[RIZIN[ y&] [ [SK[ IV

PR W (R[N 1T (Z[N 1R (2] [sk] [V

ST K] [N[o] [ W[ Ir [z NI T&] 2] Sk v

PR W] [RIN] 7] T N[ TR[ T[T [s[k] IV

ime i priimet; rasred
T naziv za aktvnost, K poment SitematEng in T snanshienimi metodami podar prouevanie
vseh dejavnikov, ki vplivajo na uspeino prodajo nabavijenega blaga
1. vprasanie, na katerega skuSajo dobiti odgovor pri aziskavi trga
32 upraanie, na katerega skusajo dobiti odgovor pri raziskai 1ga
5. vprazanje, na katerega skugajo dobiti odgovor pri raziskavi trga
4. vpraZanje, na katerega skugajo dobiti odgovor pri raziskavi rga
5 5. upraanie, na katerega skusajo dobiti odgovor pri raziskai 1ga
5. vprazanje, na katerega skugajo dobiti odgovor pr raziskavi trga
8 prva beseds, e i sledijo nasiednie besede.... podatki nas torel z2nimajo, ko raziskujemo
prodeini ug?
9" 1 stvar, ki jo raziskujemo, npr. clovek potrebuie hrano in i zafeli rdieée jabolko idared
[0]2.stvar, ki jo raziskuiemo, npr. judje 2 manj zdravimi prehranskimi navadami pogosteie
Uporabijajo mest, polnomastno mieko __
3-stvr, ki Jo raziskujemo, npr. staliSée do biagowne snamke Castrol e na trgu motornih ol Siovenili
poztivno in o to je dovol,da se kupci odlocsjo za nakup.

. Stuar, ki o raziskujemo, npr. energetsks varcnost MIK PVC oken
13 5. star, i o raziskulemo, npr.tja konkurenca ima vedi valiv na podietja kot domata konkurenca
Jker so naprednesa in cencia
1 6. stvar, ki o reziskujemo glede ponudbe in povprasevana |
7. stvar, ki o raziskujem, npr. absolutn tini dele? Intersporta pri Sportni opremi je 20%,
relativn wini dle pa 30 % v primerjav 2 najmoénejSim korkurentom
8. tvar, i jo raziskujemo, npr. vetina Slovencev pozna podietie Gorenje, redki pa Gorenisko
2210 2016: Nicelabel - Euro Plus.
17 5.stvr, ki fo raziskujemo, npr. skora] vsi dijaki SESGS poznajo iPhone
|38]. svar, i o raziskujemo, npr. vecina ljudi ne mara vsljvi prodajaicey, ki fim v nedogled ponuialo
razliéno zelenjavo (kislo zelje, fiZol ..), sadje (mandarine, belo grozdje ..) ...
191, wsta tinih rasiskav glede n vie, npr. 35 % anketirancey ve, ie poteka Pot Karia in Zige Zoisa
|2:wsta tinih raziskav gede na vie, npr iz vodnika: Po Karla in Zige Zoisa smo fzvedel, da 5o na poti
nasiednja prenotiséa: Kaite, Dom i GemSeniku.
vrsa trine raziskave, & smo pridobil podatke na nasiedn]i natin: na terenu,  Iastno aKKWNoSto, 2
Uperabo metode anketiana, opazovania, nteniuia
vrsa trine raziskave, & smo pridobil podatke na nasiednii nain: v pisarni, crpamo iz objavienin
Virov podatiov
[rsta trine raziskave, Ee 5o bili viri podatkov: kupci, dobavitelj, konkurent
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[T Ivrta trine raziskave, ce so bl vir podatkov: notranii poda

prodajna StaSTika, trgovski

rsta tine raziskave, ée gre 23 prednost: podatki o prilagojent nasim potrebam
3 vista trine raziskave, ce gre 22 prednost:nidji stoski, Iahka dosegljivost
rsta trine raziskave, ée gre 23 slabost visoki stroski

5 nazivza fazo poteka trine raziskave, ée dologimo namen i cilje raziskave.
naziv 2a fazo poteka trine raziskave, ce zbiramo, zapisujemo in obdelujemo podatke]
8 nazivza fazo poteka trine raziskave, Ce izberemo wsto, metodo in tehniko raziskave
5 _nazivza fazo poteka trine raziskave, ée wrednotimo, izraEunamo in obdelujemo podatke
0] naziv za fazo poteka trine raziskave, ée dolocimo vire podatkov, vzorec
naziv 23 faz0 poteks trine raziskave, ce jo nadziramo in preverjamo izvajanie.
naziv2a faz0 poteks trine raziskave, Ce izdelamo poroéila, sklepe, ugotovitve, priporoiila
|13 nazivza fazo poteka tine raziskave, ée o predstavimo, pojasnimo rezultate
14 naziv za fazo poteka trine raziskave, ée organiziramo izvajalce raziskave
naziv 2a fazo poteka trine raziskave, ée naredimo asouno in stroskovno opredelitey|
nacin 23 pridobivanie primarnin podatkov
I

[sesne aii eve police v smeri svojega gibanja
[38]neziv 22 2. metodo, ki spada pod enkratno poizvedovanie, npr sestavimo spletno anketo
5 motivin za hojo po Poti Karla in Zige Zoisa
19 naziv 22 3. metodo, ki spada pod enkratno poizvedovarie, npr. zbranim poskusnim osebam
pokezemo razliéno embalaio, lzberejo tisto, ki jim najbo] ustreza
nazivza metodo stainega poizvedovania
|eden zmed natinov (metod,  katerim nadrtno zaznavamo doloéen rini problem
1 subjek (osebki), ki
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potniki; zunanji podatki - statistiéni podatki, gospodarska zbomikc, strokowna literatura, intemet

wrsta trine raziskave, ce gre 23 slabost: zastareli podatki, podatki neprilagojeni nasim potrebam

17 |naziv 22 1. metodo, ki spada pod enkratno poizvedovanie, npr. ali v supermarketu kupec gleds bol]

h I3hko opazujemo glede obnasanja: hodijo v prodajaine, kier nakupuieio.
|2 sublektu (osebki), ki jih Iahko opszujemo glede obnasanja: postreiejo kupca v prodajainzh
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3. list: Organiziranje prodajne sluzbe
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T a2 ke, £ govako podei, K prodafs veEim potroEikom oz rgovina na dsbelo rasdel
delo na: raziskavo trga, planiranie prodaie, operativno prodao, promociio
2. nssv ke  rzovsko posieie, i procajs vedjim potrofrikom o e trgovins na debelo rexdel
dstona:procais biagowne skupine A, pocala bagovne skupineB,nsEtovan]einanalia rodale, promocia
3. natvaakier e trgovko podietie, K prodaja vedjm potroEnkom . o rgovi na debeiorazdel
(delo na: prodaja na Primorskem, prodaja v osredni Sloveniji, prodaja na Stajerskem, raziskava trga in
nartovanje prodae, promociia
nazivza organizaciio prodaine sluibe, ée prodajna siufba skibi za prodajo velikim potroznikom,
obenem pa opravija dolotene skupne naioge za vee prodalaine, npr. raziskava prodainega g,
natrtovanje in analiza prodaje, pospeZevanie prodale
S prvi podate, ki Iahko sestavia prodaine evidence
/6" arugi podatek, ki 12hko sestavia prodaine evidence
7. tretji podatek, i lahko sestavija prodaine evidence
180 cex poctet, ki ahko sestaviaprodaine evidence po . obmoih 5. ponlkin,popredstauni
9 peti podatek, ki l2hko sestavia prodaine evidence.
Sesti podatek, ki lahko sestavia prodaine evidence
T1scami podate, ki anko sestavija prodeine evidence
naziv 22 pomembno evidenco v govini na crobno za posamezno prodajaino, oddelek oziroma
25 posamezen zdelek
23] sredstvo, ki olajSuie vodenie evidence o prodaji blaga v posameznih prodajainah
16 karje osnova za izdelavo prodainih porotil za vodilne delavce.
15 ursta pomoi s strani prodinih evidenc za vodilne delavce
. naziv 22 aktivnost, e primerjamo dosefene rezultate 2 naériovanimi
ori 22108 22 invajanje naczora
18 Grugiraziog za tavajane nadzora
19 nazivza aktnost, ki omogota odpravijanje napak pri prodajalcih
20 kar uporabimo pri nadzoru prodajaicev in dosezenih rezulato
21 nazivza metodo, s katero ahko neposredno znaliziramo obnaZanie prodajaicev





image4.png
KRIZANKA:OBLIKOVANIE VPRASALNIKA 4. LIST
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ime T priimet; faired
T znadiinost vprazan, ki S1EGTo tvoanim vpraZaniem, da FEpoimime ClE raziskave
|2 1 moinost 22 konkretna vpragania
32 mofnost za konkretna vpragania
3. moinost 22 konkretna vpragania
naziv 22 vpraZaniz, ki i Iahko postavimo na koncu, npr. 5pol starost, pokiic, kupna mot,
narodnost
5. kar storimo i koncu vpraZainika
naziv2a ip anketnega vpraSania, na katerega anketiranec odgovori prosto,  svojimi besedam
naziv 22 tip anketnega vpraSania, pri katerem s0 0dgovori e dani, ankefiranec izbere zan] ustreznega
9 nazivaa tip anketnega vpraZans, pri katerem za ocenjevanje trinega pojava Uporabljamo.
opisne ali teviltne lestvice
ﬁ 1. nacin,na katerega lahko poteka sprasevanje.

2 natinns katerega lahko poteka sprasevanie
3.natinna katerega lahko poteka spraSevanie
13 raziog, da Je ustno sprasevanje najboliSe, ker si Ustvarimo Iahko dodaten vis o proutevanem
lproblemu
T naziv 22 najbol] razSirieno anketiranie, ker € hitro in poceni
1 s12ba stran ankete po telefonu
2. siaba stran ankete po telefonu
naziv 22 posebno obiiko spragevania, pr kateri postavijamo odprta vpraania manjSemu
Stevilu intenuvancev
18 vrsta informaci], npr. ugotoviti Zelimo potrebe kupcey, motive 22 nakup, plivne dejaumike,
naKupa, ki in felimo pridobit, da uporbim intenju
19 naziv 2 metodo, pri kater! potrofnik poskus ali preizkusi izdelek in na podiagi vpraainika
iarazi svoje mnenie o njem, nakupne namene idr
1. dogodek, kjer se uporablja testiranje.
e utinkov, ki ih ima testiranje v rgovini na drobro.
naziv 22 porzvedovane, jer imamo pane! (staina skupina osebgospodinjstev aii podieti,
aterim zastavijamo ista vprazana v enakin casounih razmikin
23] ker ugotovim 2 raziik v odgovorin ki ih dobimo v daSem Easownem obdobiu |





