Kako pa je z digitalnimi vsebinami?

Sicer na STO pomemben del promocijskih aktivnosti usmerjamo v vsebinski digitalni marketing, Se
posebno v odmevne digitalne kampanje, kot je | feel Slovenia My Way (| 1| 2 | 3 |, s katero smo
prisotni na najpomembnejsih spletnih portalih in druzbenih omreZjih na 13 trgih, digitalna kampanja
v sodelovanju z National Geographic, kjer smo s kampanjama Zdrave vode in 4 elementi ustvarili
bogate video- in fotografske vsebine Slovenije. V kampanji z medijskim velikanom BBC Global News
smo izpostavili Slovenijo kot edinstveno, zeleno ter gastronomsko in kulturno bogato dezelo
petzvezdi¢nih doZivetij. Kampanja DACH je bila osredoto¢ena na trge Nemcije, Avstrije in Svice ter je
nagovorila goste viSjega dohodkovnega razreda. S kampanjo Dva milijona razlogov, zakaj cutimo
Slovenijo, pa smo povabili vse prebivalce Slovenije, da objavljajo najljubse koticke Slovenije in dozivet
ja ter tako spodbujali desezonalizacijo in geografsko razprsenost turizma. Lani smo tako izvedli Sest
vidnih digitalnih kampanj, ki so skupno dosegle ve¢ sto milijonov uporabnikov druzbenih omrezij. Za
kampanje smo prejeli tudi ve¢ uglednih mednarodnih nagrad.


https://www.slovenia.info/sl/poslovne-strani/komunikacijska-platforma-my-way
https://www.slovenia.info/sl/novinarsko-sredisce/novice/8823-i-feel-slovenia-my-way-osvezena-krovna-kreativna-resitev-slovenskega-turizma
https://www.pressclipping.si/pr-news.php?newsid=12708

